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Sammanfattning

En grafisk profil tar ett helhetsgrepp pd det som 6gat kan se. Helst ska den
ocksa samspela med det kommunikativa, vad man gor och sidger. Grums
kommun ir en helhet. En gemensam och konsekvent anvind profil bidrar till
en positiv uppfattning om Grums kommun och stirker samhorigheten internt
mellan vira medarbetare.

Den grafiska profilen &r kommunens ansikte utat. Den ger omvirlden en bild
av vilka vi dr och skapar fortroende. Det ska latt gé att se ndr kommunen &r
avsidndare. Ett genomtinkt grafiskt utseende ger ett professionellt intryck och
vi uppfattas som seridsa och trovérdiga.

Eftersom allt vi kommunicerar utat aterspeglas pa kommunen som helhet ska
vi ha en gemensam grafisk profil som visar att véara olika verksamheter hor
thop. Vid framstéllning av profilprodukter, trycksaker och andra mer
omfattande material ska kommunikationsansvarig kontaktas.

Profilhandboken ska f6ljas i alla situationer som berér kommunens profil. |
det praktiska arbetet kan det uppsta situationer dar riktlinjer inte finns
angivna i profilhandboken. Likasa kan det ibland vara svart att folja
riktlinjerna till fullo av tekniska skél eller pa grund av tolkningssvérigheter.
Vid dessa tillfdllen ska kommunens kommunikationsansvarig alltid
kontaktas.

For flera delar av den grafiska profilen finns fardiga mallar framtagna. Dessa
hittar du pa kommunens intrandt iWeb eller direkt i Microsoft Word.
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1 Kommunvapen

Grums kommunvapen bestér av ett bltt falt med en kyrka av silver med
korsprydd takryttare pa mitten och kors dver vardera gaveln samt med svart
fonster; dardver en ginstam av silver belagd med tre bla cirkelsagklingor.

I kommunens logotyp ersitts silverfargen med vitt.

Det ritades av Brita Grep pa Riksheraldikerdmbetet, ndr Grums koping
forsdgs med vapen. Brita Grep anlitades som heraldisk konstnir av
riksheraldikern 1917. Hon har haft stor pdverkan péd Sveriges offentliga
heraldik.

Vapnet antogs av kommunfullméktige den 30 oktober 1952 (§ 13 6) och
innehaller symboler for bade historia och nutid. Kyrkan ska efterlikna Grums
forsta sockenkyrka, som var motiv i Grums hérads sigill. Nutiden
representeras av de tre sagklingorna som symboliserar trdindustrin, grunden
for kommunens industri under 1900-talet.

Det ar alltid logotypen som du ska anvénda, inte kommunvapnet ensamt eller
med tillfogad text. I vissa fall kan kommunvapnet dock anvindas som ett
extra dekorationsobjekt tillsammans med logotypen.
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2 Logotyp

Var logotyp utgdrs av kommunvapnet tillsammans med ordbilden ”Grums
kommun”. Ordbilden &r skriven i versaler med typsnittet Neutraface TEXT
TF. Logotypen ska finnas med i all var grafiska kommunikation, undantaget
vissa sma profilprodukter som till exempel pennor.

GRUMS KOMMUN

2.1 Fyra varianter

Logotypen fér aldrig forekomma i andra varianter &n dessa. Undantagsvis
kan, om den stdende varianten av nagot skél inte gér att anvinda, en liggande
variant anvidndas. Kontakta i sddana fall kommunikationsansvarig for
godkdnnande.

o fyrfiarg (cmyk)

e dekorfirg (pms)

e positiv (svartvit)

e negativ (vit)
Logotypen ska i mojligaste mén dterges i farg. Den bor placeras mot lugna
bakgrunder utan stérande element. Logotypen fér inte pd nagot sétt
foréndras, tillexempel beskéras eller kompletteras med mer text eller andra

detaljer. Inga ytterligare symboler eller logotyper ér tillatna for profilering av
Grums kommun eller dess verksambheter.

2.2 Frizon

Utrymmet ndrmast runt logotypen kallas frizon och inom denna ska inga
grafiska element eller texter placeras. Frizonen bidrar till att logotypen ger
ett bade starkt och estetiskt intryck.

Frizonen é&r lika med hdjden respektive bredden pa G:et i logotypens text.

2.3 Filformat

Kommunens logotyp finns i flera olika filformat. Olika filformat &r ldmpliga
for olika dndamal. Kontakta kommunikationsansvarig om du har frdgor kring
filformat.
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3 Typografi

Typografin &r kommunens officiella handstil och méste anvindas pa ett
konsekvent vis. For att ge ett enhetligt intryck ska vi alltid 1 lampliga fall
anvéinda oss av vara utvalda typsnitt som anges nedan.

Neutraface Text Book (brédtext) o
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAQO123456789
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz8360123456789

Neutraface Text Bold (huvud- och mellanr'lzl!c')riker)
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAOO0123456789
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz3360123456789

NEUTRAFACE DISPLAY TITLING (HUYUDRUBRIKER)
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUYWXYZAXO0123456789

3.1 Profilmaterial

I kommunikation som riktas utit som exempelvis trycksaker, annonser och
affischer anvinder Grums kommun med typsnittet Neutraface.

3.2 Offentliga dokument

I brev, styrdokument och dvriga offentliga dokument gar det bra att anvdnda
dokumentmallarnas forvalda typsnitt — Arial och Times New Roman.
Neutraface ar av licensskél inte installerat pé alla datorer.

3.3 Webb
P& vara webbplatser ska Open sans anvéndas.

3.4 E-post
I e-post ska det forinstéllda Calibri anvédndas.
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4 Bildprofil och bildsprak

4.1 Bildprofil

Bilder kan ha en enorm betydelse nér det géller att formedla ett positivt
intryck av kommunen. Grums kommun har en bildprofil med nérbilder. De
bor vara fotade med kort skédrpedjup, sa att det blir mer kénsla i bilden och
man verkligen gar néra inp4.

4.2 Bildsprak

De bilder som kommunen anvénder bor, dven da de inte dr nérbilder, ge en
kénsla av gemenskap, nirhet och livskvalitet. Mottagaren ska uppfatta dem
som ménskliga och trevliga. De far gérna ha mycket farg.

Viktigt att tinka pé vid exempelvis trycksaksproduktion &r att en majoritet
av bilderna ska innehélla levande motiv det vill siga ménniskor och djur.

OBS! Kontrollera alltid dgarrdttigheter for bilder som anvénds, sa att inte
ekonomiska krav kan riktas mot kommunen. Dessutom méaste ménniskor
som tydligt kan identifieras pa bild ha gett sitt godkdnnande till att bilden
anvinds.
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5 Farg

BIl4 dr den dominerande fargen i kommunens vapen. Den anvinds som
kommunens profilfirg pa informationsblad, broschyromslag och liknande.

Nér vi anvéander fargplatta, med eller utan text, ska plattan vara bla.

5.1 Dekorfargstryck
PMS 3005 coated/uncoated

5.2 Fyrfargstryck
CMYK 100 % cyan | 30 % magenta | 0 % gul | 6 % svart

5.3 Skarmvisning
RGB 7 r6d | 104 gron | 169 bla

5.4 Webbsaker
HEX Grums profilblad #0084C9 Grums mellanbla #0071ad
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6 Sprak

En grundregel 4r att alltid skriva enkelt och konkret. Det gor vi genom att
anvénda ett begripligt sprak som ligger p4 samma niva som mottagarens.
Borja med att fundera pd vem du skriver till. Nar du vet vem mottagaren ar
okar budskapets forutséttningar att nd fram.

6.1 Underlatta lasningen med typografi

Typografi for maximal ldsbarhet dr redan ndmnt i ett tidigare avsnitt. Men
det finns fler sitt att fanga och behalla ldsarens intresse pa. Dessa ar sirskilt
viktiga att tinka pd i langre texter och pé Internet dér lasaren dr otélig.

e Lyft fram viktigt innehall i texten i ingresser, sammanfattningar,
punktlistor och rubriker.

e Anvind en luftig layout med styckesindelning.
e Ge varje stycke en mellanrubrik som talar om vad det handlar om.

e Anvind rak vanstermarginal och ojdmn hogermarginal. Med rak
hdgermarginal blir texten oftast utdragen och att det uppstér luckor
mellan orden. Avstava orden istéllet for att fa en jdmnare hogerkant.

6.2 Stor eller liten begynnelsebokstav

Namn pé tillexempel verksamheter, funktioner, utskott, kommunstyrelse och
kommunfullméaktige betraktas inte som egennamn utan skrivs alltid med
liten begynnelsebokstav i 16pande text.

Ordet kommun 1 ”Grums kommun” skrivs alltid med liten
begynnelsebokstav.
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7 Utformning av kontaktuppgifter

7.1 Kontaktuppgifter svenska

Grums kommun
664 80 Grums

Tel: 0555-420 00
Mobil: 070-000 00 00

E-post: namn.efternamn@grums.se alt. namn.efternamn@edu.grums.se

WWW.grums.se

7.2 Kontaktuppgifter engelska
Municipality of Grums

SE 664 80 Grums

Phone: +46 555 420 00
Mobile: +46 70 000 00 00

E-mail: namn.efternamn@grums.se alt. namn.efternamn@edu.grums.se

WWW.grums.se

7.3 Utformning av signatur i e-post

Grums kommun har en gemensam e-postsignatur som ska anvéndas av alla
medarbetare. Anvisningar finns pa iWeb.


http://www.grums.se/
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8 Dokument, trycksaker och profilprodukter

8.1 Dokumentmallar

Grums kommun anvénder mallar i Word som foljer utformningen enligt
svensk standard SS 03 43 21. Mallarna nés direkt 1 Microsoft Word. For
varje mall visas en dialogruta dir anvéndaren gor sina val och anger
relevanta uppgifter for respektive dokumenttyp.

8.2 Presentationsmallar PowerPoint

Presentationsmallar for PowerPoint finns pa iWeb. Grums kommun har tva
olika uppsittningar av presentationer - en med profiltypsnitt Neutraface samt
en med Arial. Ska du anvinda din presentation externt och inte har mdjlighet
att visa den fran din egen dator ska du anvénda dig av presentationerna med
Arial (alternativt visa presentationen som PDF).

8.3 Trycksaker

P& iWeb finns grafiska mallar for kommunens trycksaker sasom kuvert,
visitkort, korrespondenskort, namnskyltar, affischer, meddelandeskyltar,
foldrar och broschyrer. Dir finns dven formuldr for bestillning. Visitkort ska
vid behov bestillas via iWeb.

Annonser, broschyrer och trycksaker ska alltid ha Grums kommuns grafiska
profil fullt ut. Kontakta kommunikationsansvarig for hjdlp med original eller
for att fa filer, bilder och anvisningar till utomstaende formgivare.

8.4 Fordon

Kommunens fordon syns pa manga platser bdde inom och utanfor
kommungrianserna. Det ska vi naturligtvis dra nytta av i var profilering. Det
ska vara latt att kéinna igen ett fordon fran Grums kommun och vi ska
upptréda pa ett bra sitt 1 trafiken med vara fordon.

Logotypen ska placeras mitt pa framdorrarna och webbadressen nedtill i
bakrutan. Exakt placering far anpassas efter biltyp. Métt och utformning av
dekaler finns hos kommunikationsansvarig.

8.5 Flaggor och bordsstandar

Grums kommuns flaggor ska alltid ha logotypen i farg pa vit botten. Den
liggande typen av flaggor ér att foredra eftersom logotypen ér rektangular.
Mallar for olika storlekar finns hos kommunikationsansvarig. Aven vara
bordsstandar ska ha logotypen i farg pa vit botten. Hér kan vapnets
ursprungliga silverfiarg anvindas. Standaren ska vara tretungade med blé
tofsar.

8.6 Profilprodukter/profilklader

Profilprodukter ar olika produkter som bar kommunens grafiska profil. Det
handlar vanligen om trojor, muggar, viaskor och pennor. P4 en liten yta, till
exempel pa en penna, blir logotypen for svérldst. D& passar det béttre med
bara webbadressen eller texten ”Grums kommun” 1 Neutraface. Kontakta
kommunikationsansvarig innan du bestéller profilprodukter.
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